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o Transformacion empresarial

Las organizaciones operan en un mundo de cambios constantes. Navegar por las presiones competitivas, el riesgo
sistémico, el avance tecnoldogico y los cambios en la fuerza laboral requiere una adaptacion continua. La
transformacion ya no es un evento puntual, sino una realidad viva y un activo estratégico para las organizaciones. Sin
embargo, muchas empresas aln abordan la transformacién como una serie de proyectos aislados, a menudo
limitados a funciones especificas o actualizaciones tecnoldgicas. Debido a este enfoque fragmentado y aislado, las
empresas no logran conectar sus esfuerzos, lo que ralentiza la toma de decisiones y les impide obtener los resultados
esperados. Solicitar articulo desde Ingresar

o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo.

o El futuro sera del APM IA?

La aceleracion digital esta obligando a las companias farmacéuticas a replantear numerosos procesos, desde el acceso
de los médicos a la informacion hasta la comunicacién del posicionamiento de marca. En el centro de este cambio
surge una innovacion potencialmente disruptiva: los APM generados por IA. Como en el fltbol, anticiparse suele ser
mas eficaz que reaccionar. Por eso, las gerencias de marketing farmacéutico deberian preguntarse desde ahora como
prepararse para esta transformacion inevitable. Articulo autor Carlos Massone - presidente de Qualia S.A.

o Marketing farmacéutico: tendencias y estrategias

La industria farmacéutica ha experimentado cambios radicales en los Ultimos diez afios, en los que gran parte del
sector ha adoptado por fin la transformacion digital para actualizar los aspectos relacionados con la empresa y los
pacientes. De ahi ha surgido una nueva era del marketing farmacéutico, impulsada por los cambios en el
comportamiento de los pacientes y la creciente demanda de transparencia. éQué significa esto para el marketing
farmacéutico? El éxito dependera de la medida en que las marcas comprendan las necesidades basicas de su publico
y se esfuercen por crear una experiencia mas humana y centrada en el paciente. Articulo
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e Mercado Farmacéutico Argentina

Edicion abr.2026 — Fuente CLOSE UP

e BCRA — Evolucion de la economia

Informe publicado por el BCRA, permitird un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros.

o Acceso al mercado en el sector de la salud

El sector de la salud y las ciencias de la vida en América Latina estd altamente regulado. Este INFORME ofrece una
vision general concisa de los mecanismos de control de precios, incluyendo las autoridades, categorias y regulaciones
pertinentes. También proporciona informacion inicial sobre el acceso a los sistemas de salud publica y las regulaciones
gue rigen los medicamentos disponibles. Ademas, destaca consideraciones clave para la regulacion de los planes de
salud privados, incluyendo la cobertura minima obligatoria.

e Indice SAMFe - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el Indice SAMF-CLOSE
UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas.

e Compliance y marketing

Las empresas de diversos sectores se enfrentan a un entorno cambiante, donde la sociedad exige mayor
transparencia y estandares éticos que en el pasado. Esto se debe a diversos factores relacionados con la globalizacion
y los cambios tecnoldgicos y sociales. La industria farmacéutica es un sector donde estas cuestiones suelen estar en el
punto de mira. En este contexto, la IFPMA colabora con sus empresas miembro y asociaciones nacionales para
impulsar la autorregulacion y el comportamiento ético. El Cédigo de Buenas Practicas global de la IFPMA, asi como los
cddigos de las numerosas asociaciones industriales nacionales que lo implementan, han evolucionado con el tiempo
para ayudar al sector a liderar la promocion de mayores estandares éticos y transparencia. Articulo

o Estrategias y ciclo de vida

Una estrategia de marketing farmacéutico exitosa requiere un enfoque dinamico y multicanal, adaptado a cada fase
del ciclo de vida del producto. Este Blog explora estrategias esenciales de marketing digital que ayudan a involucrar
eficazmente a los profesionales de la salud, los pacientes y otras partes interesadas en cada etapa.

e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y regién LATAM, pueden hacernos llegar su CV, el cual -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
WEB. Enviar CV a samf@samf.com.ar — Asunto: Blsqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La informacion
contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala los
antecedentes personales / profesionales de los mismos.
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e Satisfaccion = Lealtad

Las 100 marcas de medicamentos mas prescriptas por los médicos en Argentina _TAM—MAR.2026 — concentraron
el 37.2% de las recetas emitidas, participacion que viene creciendo en forma sostenida en los Ultimos afios. La
mayoria de ellas ya estaban disponibles en el 2016 y no pocas desde décadas anteriores. Esto indica un alto grado de
satisfaccion de MD’s / pacientes con principios activos que llevan afios en el mercado, al tiempo que se mantiene la
lealtad a marcas tradicionales, lo cual dificulta y hace muy costoso su reemplazo por alternativas terapéuticas que se
comporten como “me too”. Fuente: CLOSE UP.

e Guia SAMF@ del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera aqil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la bldsqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud. La decisién de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su
permanente labor para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para
consolidar el vinculo empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones
coyunturales. Como resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos
y hacer mas predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®,
como es el de desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte-
que esta orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econdmico al pais y generar oportunidades
laborales de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede
registrar sin cargo como proveedor.

o INDEC — Industria Farmacéutica Argentina

El objetivo fundamental del Programa de seguimiento de la industria farmacéutica es brindar informacion de
coyuntura acerca de la comercializacion de medicamentos en el pais, asi como los flujos de exportaciones e
importaciones. El Programa brinda datos trimestrales de los productos farmacéuticos para uso humano siguiendo la
clasificacion anatémico-terapéutica de la Organizacion Mundial de la Salud (ATC-inglés) y permite contar con
informacion sobre facturacion de produccion nacional, reventa de importados, pais de origen de las drogas basicas y
otras. 1er.Trim-26
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e INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAME® - IQVIA

El INDICE de Consumo Promedio de Medicamentos SAMF® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un calculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases.
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e Universo Medico = Argentina

Médicos Argentina Especialidad / Region —Fuente CLOSE UP — Universo-Rp

o Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor.
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o Promocion no tradicional: Desafios

El gasto en marketing para el sector farmacéutico esta en constante aumento, en parte debido a la creciente
competencia y la saturacion del mercado, el crecimiento del marketing digital y la expansion de la publicidad directa al
consumidor (DTC). A medida que las companias farmacéuticas amplian sus iniciativas On-Line, la promocién no
personal (NPP) se perfila como una estrategia importante para conectar con los profesionales de la salud, ante la
reduccion del acceso a los medicamentos y la necesidad de una comunicacion rentable. Articulo
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o Expectativas de Inflacion

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de inflacién (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de
la distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses.
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e Servicios SAMF® = Busqueda de RRHH

La SAMF® tiene como uno de sus objetivos cooperar con la industria farmacéutica en la Argentina y en la regién. En
esta direccion ofrece a las empresas del sector y consultoras en RRHH que, a través del portal SAME - puedan
ampliar la difusion* de las busquedas de recursos humanos, comunicandose —en forma confidencial y sin la
participacion de la sociedad o sus funcionarios- con un publico sumamente atractivo, conformado por estudiantes
universitarios o profesionales relacionados con las areas de negocios, salud u otras. Los perfiles personales y todos los
requerimientos incluidos en las busquedas son responsabilidad exclusiva de las empresas. *Sin costo. Contactar =
SAMEF . Adicionalmente se visualizan en las redes sociales.

e Buenas practicas para un plan de marketing

El desarrollo de un plan de marketing para un producto farmacéutico requiere una comprension clara de la audiencia
objetivo, metas bien definidos y una combinacion estratégica de canales de comunicacion. Esta guia describe las
mejores practicas para elaborar un plan de marketing que llegue eficazmente a los profesionales de la salud y a los
pacientes. ARTICULO
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o La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
Sus empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electrénica.
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®. VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE
ARGENTINA Y LATAM SAMF . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®),
son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®
(SAMF®) y distribuida a mds de 6000 ejecutivos de la industria farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser

reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no podra ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO:
REMOVER.
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