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o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo.

e Alianzas estratégicas

En el competitivo panorama farmacéutico actual, las empresas buscan constantemente nuevas formas de llegar a su
publico objetivo, aumentar el conocimiento de marca e impulsar las ventas. Una de las estrategias mas efectivas para
lograr estos objetivos es mediante alianzas de marketing. Articulos

e Mercado Farmacéutico Argentina
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o Premarketing = Factores Criticos de Exito

Dado que los Lideres de Opinion (KOL) desempefian un papel fundamental e impulsan la adopcidon de nuevos
tratamientos, son el foco de la mayoria de los planes prelanzamiento. No debe pasarse por alto que involucrar a esa
audiencia, en las primeras etapas del proceso de lanzamiento de un producto farmacéutico, es esencial para generar
conocimiento, credibilidad y preparacion para el mercado: los profesionales de la salud (PS), los sistemas de salud y los
grupos de defensa del paciente son igualmente importantes para determinar el éxito. El didlogo temprano con estas
audiencias permite a las empresas abordar posibles barreras, refinar el posicionamiento y generar los datos necesarios
para respaldar la diferenciacién del producto: una estrategia de participacion bien estructurada debe comenzar de 12 a
24 meses antes de la aprobacion regulatoria, garantizando que los mensajes cientificos, las consideraciones de acceso
al mercado vy las iniciativas de difusion digital estén alineados. Articulo



http://www.samf.com.ar/node/1040
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=3146&id_item_menu=6227
https://www.pharma-mkting.com/featured/are-marketing-partnerships-part-of-your-pharma-marketing-plan/
https://samf.com.ar/inv-de-mercado/mercado-farmaceutico-argentino/
https://pharmethod.com/engaging-key-audiences-prior-to-a-pharma-product-launch/
https://www.close-upinternational.com/

e BCRA — Evolucion de la economia

Informe publicado por el BCRA, permitird un seguimiento sistematico de los principales prondsticos macroecondmicos
de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de una encuesta dirigida
a analistas especializados locales y extranjeros.
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e Indice SAMF® - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el Indice SAMF-CLOSE
UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas.

o Desafios en el marketing farmacéutico

En el dindmico mundo farmacéutico, el marketing es crucial para dar a conocer los productos y servicios, incentivar su
uso Yy alcanzar el éxito empresarial. Sin embargo, no siempre es facil. En este blog, se exploran los desafios. ¢Por qué
es tan importante el marketing en la industria farmacéutica? ¢Cuales son los principales desafios a los que se enfrentan
los profesionales del marketing? Descubra por qué es necesario superar estos desafios para generar nuevas ideas,
ayudar a los pacientes a mejorar y alcanzar el éxito empresarial. Ingresar

o Perspectivas, tendencias y prioridades de la industria farmacéutica

Ingresando a 2026, las industrias farmacéutica y biotecnoldgica se enfrentan a un entorno operativo en constante
cambio. Cada afio, analizamos como evoluciona el panorama sanitario y como la industria farmacéutica se adapta para
competir en él. Si bien la incertidumbre actual puede resultar inquietante, el rumbo es claro: una situacion a corto plazo
caracterizada por precios mas bajos, la desglobalizacién de la cadena de suministro de medicamentos, cambios en las
prioridades clinicas y una menor financiacion para la innovacién en etapas iniciales. Al mismo tiempo, varias fuerzas
actuan a favor de la industria, encabezadas (como es habitual) por la ciencia innovadora y la continua aceleracion de
la IA. Articulo
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e Guia SAMFe del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes /
servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la busqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad de
la salud. La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su permanente
labor para anadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para consolidar el vinculo
empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones coyunturales. Como
resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos y hacer mas
predecibles los costos. Esta publicacién responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®, como es el de
desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte- que esta
orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econémico al pais y generar oportunidades laborales
de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar sin cargo
como proveedor.
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e INDEC — Industria Farmacéutica Argentina

El objetivo fundamental del Programa de seguimiento de la industria farmacéutica es brindar informacién de coyuntura
acerca de la comercializacion de medicamentos en el pais, asi como los flujos de exportaciones e importaciones. El
Programa brinda datos trimestrales de los productos farmacéuticos para uso humano siguiendo la clasificacion
anatomico-terapéutica de la Organizacion Mundial de la Salud (ATC-inglés) y permite contar con informacion sobre
facturacion de produccion nacional, reventa de importados, pais de origen de las drogas basicas y otras. 3er.Trim-25
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o« INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El INDICE de Consumo Promedio de Medicamentos SAMF® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un célculo del consumo promedio total por habitante a nivel
pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases.
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e La evolucion de las alianzas estratégicas

La industria farmacéutica esta experimentando una transformacién acelerada, pasando de las alianzas transaccionales
a las alianzas estratégicas. Este cambio no se trata solo de adaptarse a las presiones del mercado, sino de aprovechar
las oportunidades para fomentar la innovacion, optimizar los procesos y, en Ultima instancia, mejorar la vida de los
pacientes. En este contexto, es fundamental comprender los beneficios de las alianzas eficaces y los ingredientes
esenciales para construir alianzas significativas y duraderas. Articulo

e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cudl -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: Busqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.
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o Estrategias de acceso

Las estrategias de acceso al mercado estan evolucionando a medida que mas empresas farmacéuticas comercializan
sus propias terapias, lo que requiere una mayor alineacion con los requisitos de los pagadores, la formacion de los
proveedores, las redes de farmacias especializadas y los servicios de apoyo al paciente para garantizar una cobertura,
una prescripcion y una adherencia a largo plazo adecuadas. Articulo

o La transicion de Rp/ a OTC

El proceso de pasar un medicamento recetado a venta libre puede parecer sencillo, pero implementar una estrategia
de marketing eficaz para esta transicion requiere una planificacion minuciosa. Una estrategia bien disefiada ayuda a las
marcas a ampliar el acceso a los medicamentos, al tiempo que protege la credibilidad clinica. Los pacientes que antes
dependian de la orientacion médica se convierten de repente en consumidores directos que toman sus propias
decisiones. Articulo

¢ Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los resultados
del Indice de Confianza del Consumidor.
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o Expectativas de Inflacion

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a conocer

los resultados de la Encuesta de Expectativas de inflacion (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses.
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o La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a sus
empresas a sumarse a una institucién que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde se
capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los arios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electrénica.
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®. VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE
ARGENTINA Y LATAM SAME . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®, son
marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico® (SAMF®)
y distribuida a més de 6000 ejecutivos de la industria farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser reproducidas
en otros medios mencionando la fuente. Este mail no podra ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO: REMOVER.
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