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IA en la industria farmacéutica: perspectivas para 2026

“Durante los Ultimos tres afos, hemos analizado como las organizaciones abordan la IA, desde la experimentacion
hasta la integracion empresarial y las primeras preguntas sobre el valor. Y este afio, algo cambid. Los lideres ya no se
preguntan: "¢Ddénde puede funcionar la IA?". Se preguntan: "éDdnde impulsara la IA el crecimiento que importa, para
nuestro negocio y para las personas a las que servimos?". Este cambio indica madurez y urgencia. Para comprender
como se ve esto hoy, encuestamos a 115 ejecutivos tecnoldgicos estadounidenses de multinacionales farmacéuticas y
biotecnoldgicas. Estas son las personas que definen las agendas de datos, digitales e IA de sus organizaciones e

impulsan la innovacion”. Articulo
E

idealsurcom



https://www.zs.com/insights/scaling-ai-in-pharma-cdio-2026?utm_source=internal&utm_medium=email&utm_campaign=December-25-digital-digest-1631053&utm_term=scaling-20251216&utm_content=pharma&mkt_tok=MDY0LURVTy0wMjAAAAGey-oOw_LDtZqKEYYy24e-c_95B5jLOxYGvwDEk_TPYqcUYFSRntJl4Fp827_SrWPjrPKiodd7iibGE1HphfTE7jztJTp5I-36RwLiiQ
https://www.idealsur.com/

e Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor.

¢ Marketing Plan: Proceso

El plan de marketing farmacéutico no es una tarea simple, incluye los presupuestos, los canales y las ideas que
impulsaran a la organizacion farmacéutica, los productos y servicios, en el panorama actual. A menudo, esas
actividades se basan en lo que siempre se ha hecho en el pasado, y en suposiciones anticuadas que impulsan el
trabajo que realizamos. éCreemos que le faltan partes y que tal vez se puede mejorar con una estructura y direccion
diferentes? Articulo

o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo.

e Mercado Farmacéutico Argentina
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¢ BCRA — Evolucion de la economia

Informe publicado por el BCRA, permitird un seguimiento sistematico de los principales pronosticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros.

o Estimados de venta

La prevision precisa de ventas farmacéuticas es esencial para tomar decisiones empresariales con confianza en el
competitivo mercado actual. Desde la planificacién del lanzamiento hasta la asignacion de recursos, una prevision
fiable ayuda a los lideres farmacéuticos a anticipar la demanda, gestionar riesgos e identificar oportunidades de
crecimiento. Pero écdmo se construye una prevision que refleje tanto las tendencias historicas como los eventos
futuros del mercado? Solicitar articulo desde Download
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o Estrategias en tiempos de cambio

La industria farmacéutica se encuentra en un momento crucial. El modelo comercial que definié décadas de éxito —un
motor predecible basado en medicamentos de gran éxito y una amplia fuerza de ventas— no solo esta envejeciendo,
sino que esta fallando sistematicamente. Las empresas que continden operando con este manual heredado, tratando
los profundos cambios estructurales del mercado como obstaculos temporales, se veran incapaces de competir en un
mundo que exige precisidon, personalizacion y valor demostrable. El futuro del liderazgo del mercado no estara
determinado por la escala de la fuerza de ventas de una empresa ni por el volumen de su publicidad, sino por la

sofisticacion de su inteligencia de datos y su capacidad para construir nuevos modelos comerciales desde cero.
Articulo

e Indice SAMFe - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el Indice SAMF-CLOSE UP
del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas.
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e Guia SAMF@ del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la bldsqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud. La decisién de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su
permanente labor para afiadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para
consolidar el vinculo empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones
coyunturales. Como resultado de lo cual se aseguran estéandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos
y hacer mas predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®,
como es el de desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte-
que esta orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econémico al pais y generar oportunidades
laborales de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede
registrar sin cargo como proveedor.



https://www.callmed.com.ar/site7/index.asp
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o INDEC — Industria Farmacéutica Argentina

El objetivo fundamental del Programa de seguimiento de la industria farmacéutica es brindar informacion de
coyuntura acerca de la comercializacion de medicamentos en el pais, asi como los flujos de exportaciones e
importaciones. El Programa brinda datos trimestrales de los productos farmacéuticos para uso humano siguiendo la
clasificacion anatomico-terapéutica de la Organizaciéon Mundial de la Salud (ATC-inglés) y permite contar con
informacion sobre facturacion de produccion nacional, reventa de importados, pais de origen de las drogas basicas y
otras. 3er.Trim-25

o Estrategias de marketing

El marketing en las industrias farmacéutica y de tecnologia médica es muy diferente del marketing dirigido al
consumidor. No se puede confiar en slogans llamativos, mensajes emotivos ni campaifias con influencers. En cambio,
los profesionales del marketing deben adaptarse a regulaciones estrictas, complejos ecosistemas de partes
interesadas y limitaciones éticas. En entornos altamente regulados, una buena estrategia de marketing hace mas que
promocionar productos. Genera confianza con los profesionales sanitarios, fomenta la educaciéon del paciente y
garantiza que la informacion se comunique con claridad. Articulo

o Fortalecer los equipos

Los equipos de las industrias farmacéutica y biotecnoldgica se encuentran bajo mas presion que nunca. Se les exige
gue demuestren un impacto medible, avancen con rapidez, impulsen la innovacion y se mantengan dentro de los
limites de cumplimiento normativo. Al mismo tiempo, muchos trabajan en entornos hibridos o geograficamente
dispersos, a veces con recursos limitados. En este contexto, la resiliencia genuina se ha convertido en una necesidad
estratégica. Articulo

e Compliance

El compliance en el marketing farmacéutico garantiza que todo el contenido promocional, ya sea digital, impreso o en
video, cumpla con estrictos estandares legales, médicos y regulatorios antes de su lanzamiento al publico. En una
industria donde la desinformacion puede tener graves consecuencias, el cumplimiento no es opcional, sino esencial.
En 2025, el panorama del cumplimiento normativo en el marketing farmacéutico evoluciono rapidamente. Autoridades
como la FDA, la EMA y organismos de control globales estan endureciendo las expectativas sobre como las empresas
farmacéuticas se comunican con los profesionales sanitarios y los pacientes. Este cambio exige mayor transparencia,
procesos de aprobacion mas rapidos y registros de auditoria solidos. Articulo

e INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El INDICE de Consumo Promedio de Medicamentos SAMF® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un calculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases.

e Maximizar el ROI del marketing farmacéutico

La industria farmacéutica es un mercado altamente competitivo y regulado, lo que dificulta que las empresas
obtengan un sdlido retorno de la inversion (ROI) de sus esfuerzos de marketing. Sin embargo, con las estrategias y

tacticas adecuadas, las compaiiias farmacéuticas pueden maximizar su ROI e impulsar el crecimiento del negocio.
Articulo



https://www.iqvia.com/es-ar/locations/argentina
https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel4-Tema-3-6-19
https://pharmuni.com/2025/07/29/marketing-strategies-pharma-medtech/
https://www.qualia.com.ar/
https://pmlive.com/blogs/the-hidden-strength-of-teams-how-collaboration-can-build-resilience/
https://marketbeam.io/pharma-marketing-compliance-review-in-2025/
https://samf.com.ar/estadisticas/indice-samf-iqvia/
https://www.numberanalytics.com/blog/maximizing-pharmaceutical-marketing-roi

e Marketing Mix - Industria Farmacéutica

El marketing mix en la industria farmacéutica desempeia un papel fundamental en la salud publica, ayudando a las
empresas a posicionar sus productos eficazmente a través de los canales adecuados. Esto implica educar a los
profesionales sanitarios y llegar al publico adecuado de la forma mas efectiva. De esta forma, no solo se mejora la
capacidad de las empresas para mejorar los resultados de salud publica, sino que también se proporciona informacion
clave sobre el rendimiento empresarial y se comprende la diversificacion de las inversiones. Articulo
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e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cual -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: BUsqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

o Eficacia de la fuerza de ventas

Durante afos, los lideres farmacéuticos han perseguido el mismo objetivo: aumentar la eficacia de la fuerza de
ventas. Mas contactos, objetivos mas ajustados, incentivos mas solidos. Sin embargo, a pesar de todo ese esfuerzo,
el crecimiento sigue estancado. El problema no es la falta de dinamismo. Es que la mayoria de los equipos estan
sobreevaluados y desalineados. Los paneles de control parecen saludables, pero las recetas se evolucionan de
acuerdo con las expectativas. Articulo
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¢ Nuevos Productos

Introducir en el mercado un nuevo producto siempre ha sido una iniciativa de alto riesgo. Pero en el entorno actual,
las reglas han cambiado. El plazo tradicional de 6 a 12 meses para medir el éxito del lanzamiento se ha ampliado a un
horizonte de 36 meses, impulsado por la evolucidon de la dindmica de los pagadores, los cambios en el
comportamiento de los proveedores y la creciente complejidad de las estrategias de interaccion con el paciente. Esta
nueva realidad exige una recalibracion de las expectativas, las inversiones y la planificacion estratégica. Articulo

e Comprender el marketing farmacéutico

Para muchos lideres empresariales, ventas y marketing son especialidades intercambiables con un Unico objetivo:
aumentar los ingresos. Sin embargo, los equipos de ventas y marketing deberian trabajar juntos para lograr un
objetivo comin. Los profesionales del marketing suelen priorizar el valor de la marca y captar la atencion de los
clientes, mientras que los vendedores se centran exclusivamente en los resultados inmediatos. Esto es especialmente
cierto en la industria farmacéutica. El auge del marketing digital hace que sea crucial para los lideres empresariales
comprender como funciona el marketing en el panorama actual. Y el mejor punto de partida es responder a una
pregunta fundamental: équé es el marketing farmacéutico? Articulo

e Optimizar la eficacia de la fuerza de ventas

Ante la compleja dinamica del mercado, las regulaciones mas estrictas y los prolongados procesos de aprobacion de
medicamentos, las compafiias farmacéuticas estan recurriendo a estrategias que mejoran la eficiencia de su fuerza de
ventas. Este Articulo explora ocho estrategias esenciales que pueden ayudar a maximizar la efectividad de la fuerza
de ventas, alinear a los equipos y prosperar en un mercado dinamico.



https://www-iqvia-com.translate.goog/locations/emea/blogs/2024/11/introduction-of-marketing-mix-in-the-pharmaceutical-industry?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=tc
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o Interaccion con los profesionales de la salud

En un ecosistema sanitario cada vez mas complejo, los profesionales del marketing se ven presionados a ofrecer
estrategias personalizadas y basadas en datos que los apoyen con recursos valiosos y mejoren los resultados de los
pacientes. El ultimo eBOOK de MM+M, "Qué es lo proximo en la interaccion con los profesionales sanitarios”,
destaca nuevas maneras en que las marcas farmacéuticas pueden conectarse con esa audiencia para convertirse en
socios de confianza, ofreciendo contenido relevante y significativo de forma dindmica.
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e Prescripcion directa al consumidor (DTC)

Considerados en su momento como un enfoque experimental reservado para terapias de nicho, los modelos de
medicamentos de prescripcién directa al consumidor (DTC) estan comenzando a convertirse en una prioridad
estratégica en toda la industria farmacéutica. Con el creciente apoyo politico, la infraestructura digital y la demanda

de los pacientes, los modelos DTC estan impulsando uno de los cambios mas significativos en la atencidn médica
moderna. Articulo

o Expectativas de Inflacidn

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de inflacién (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de
la distribucién de respuestas, la inflacion esperada para los préximos doce meses.

¢ La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
Sus empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electrénica.
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®. VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE
ARGENTINA Y LATAM SAMEF . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmaceutico®,
son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®
(SAMF®) y distribuida a mas de 6000 ejecutivos de la industria farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser

reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no podrd ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO:
REMOVER.
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