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o La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
SuUS empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde

se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electronica.

idealsur.com

o El futuro del representante medico

A veces, el factor humano puede marcar la diferencia. Hoy en dia, en el sector farmacéutico, la gente se
plantea una pregunta similar: En una era tecnoldgica sin precedentes, ésigue teniendo valor el representante de
ventas humano? Con el enfoque en la interaccion omnicanal y la pandemia limitando el acceso a los clientes, las
organizaciones se preguntan si pueden tener una interaccion exclusivamente digital y si realmente necesitan a los
humanos. Y la respuesta corta es: si. El valor humano en la interaccidén de ventas es insustituible, y se centra en algo
que la tecnologia aun no puede hacer: generar confianza. Articulo

GRUPO

Alfa Beta

o La IA en Programas de Soporte a Pacientes

“En un momento en el que la atencidon sanitaria evoluciona hacia modelos mas personalizados y eficientes, la
Inteligencia Artificial (IA) se presenta como una herramienta clave para transformar los Programas de Soporte a
Pacientes (PSP). Este webinar retine a dos empresas lideres — Inizio-Engage, especializada en servicios de apoyo al
paciente, y GMV, especializada en soluciones tecnoldgicas para el sector salud— para explorar como la IA puede

optimizar la experiencia del paciente, mejorar la adherencia terapéutica y facilitar la toma de decisiones clinicas...”.
Video



https://samf.com.ar/miembros/asociarse/
https://www.zs.com/insights/human-sales-reps-value-ai-era
http://www.alfabeta.net/home/
https://www.pmfarma.com/webinars/57-el-papel-de-la-ia-en-programas-de-soporte-a-pacientes.html

e LalIAy el rol gerencial

La IA de generacion ya ha comenzado a transformar el trabajo al agilizar e incluso automatizar tareas, pero si
analizamos los niveles superiores del organigrama, écdmo cambiara el trabajo de los mandos intermedios? Un nuevo
estudio de la Escuela de Negocios de Harvard revela que el uso de la IA de generacion puede simplificar la jerarquia
corporativa y optimizar la productividad al liberar a los gerentes de algunas tareas de coordinacién de proyectos. Sin
embargo, primero las empresas deben determinar qué automatizar y quién se beneficiard mas. Articulo

e _Sostenibilidad y economia circular

La experiencia espafiola - Entrevista

b, TALLER TEORICO - PRACTICO

A

MARKETING &
COMPLIANCE

EL NUEVO MATCH DE LA
INDUSTRIA FARMA

Lunes 4/8 y Jueves 7/8
de 18:30 a 20:00 hs.
ARG (GMT + 3)
MODALIDAD VIRTUAL

Dictado por:
Rocio Dell'Oro -
c°mp|iqnce officer DE MARKETING FARMACEUTICO

Informes e inscripciones: capacitaciones@samf.com.ar - WhatsApp: +54 9 11 4088-0142

ALL MED
NFPFE™

e Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor - Expectativas.

o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo. Indice Lider.
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INTERNATIONAL



https://hbr.org/2025/07/how-ai-is-redefining-managerial-roles
https://www.sigre.es/boletin/sigre-informa-92/entrevista-92/
https://www.sigre.es/boletin/sigre-informa-92/entrevista-92/
mailto:capacitaciones@samf.com.ar
https://www.callmed.com.ar/site7/index.asp
http://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=2575&id_item_menu=4982
http://www.samf.com.ar/node/1040
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=3146&id_item_menu=6227

e Lanzamiento exitoso de nuevos productos

La industria farmacéutica evalla constantemente oportunidades para acelerar el ciclo de vida de los productos y ser
mas eficiente en el descubrimiento, desarrollo y comercializacion de nuevos farmacos. Al mismo tiempo, se debe
considerar la influencia de factores/actores externos. En primer lugar, existen presiones para reducir precios y
demostrar el valor de las terapias, con énfasis en resultados basados en evidencias. En consecuencia, los productos
se lanzan a un entorno comercial cada vez mas desafiante que esta experimentando una influencia sin precedentes
por parte de los pacientes, las autoridades reguladoras, los responsables de las politicas sanitarias y los pagadores.
Articulo

e Mercado Farmacéutico Argentina

Edicion = marzo 2025 — Fuente CLOSE UP - Informe

=IQVIA

o Expectativas de Inflacion

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de Inflacion (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses. Expectativas de inflacién.
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https://pmlive.com/intelligence/successful_product_commercialisation_what_can_we_learn_from_the_rare_disease_setting_1360733/
https://samf.com.ar/inv-de-mercado/mercado-farmaceutico-argentino/
https://www.iqvia.com/es-ar/locations/argentina
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o El desafio de Integrar actividades

El panorama del marketing farmacéutico ha evolucionado significativamente en los Gltimos afnos, en gran parte debido
al aumento de las restricciones del acceso y a la creciente preferencia por los canales digitales, por parte de los
profesionales de la salud (PS). Las companias farmacéuticas integraron canales digitales y adoptaron estrategias
omnicanal para complementar las interacciones presenciales. Sin embargo, este cambio planteé un nuevo desafio:
una experiencia de clientes desconectados y con muchas interrupciones para los PS, ya que diversas funciones como
marketing, equipos de campo y asuntos médicos, operaban de forma independiente, cada una con su propios
objetivos y prioridades. Articulo

¢ Universo Medico = Argentina
Distribucion de profesionales — Especialidad/Regiones. Fuente: CLOSE UP — abril 2025 - Informe
e Indice SAMFe - CLOSE UP
En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el “Indice SAMF®-CLOSE

UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas - Indice SAMF-CLOSE UP
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o Identificacion de lideres de opinion

La identificacion de los lideres de opinién clave (KOL) se ha visto modificada en la era digital. Un enfoque mas amplio
basado en datos estd transformando la forma en que identificamos a los profesionales sanitarios expertos y
entendemos la influencia de los KOL en la atencién sanitaria. En el entorno sanitario actual en rapida evolucion,
identificar a los lideres de opinidn clave se ha vuelto cada vez mas complejo. El articulo puede solicitarse ingresando a IQVIA



mailto:capacitaciones@samf.com.ar
https://www.zs.com/insights/unified-engagement-goal-pharma-marketing?utm_source=internal&utm_medium=email&utm_campaign=June-25-commercial-digest-1285851&utm_term=engagement-20250616&utm_content=pharma&mkt_tok=MDY0LURVTy0wMjAAAAGbKBu3MCS27hcePMdAJ2qdpUoUAkltJYIRYfx6Ccjsa7W-ekZ2DEAlJL8wIsq0QXbDEj3C2Q061Rn8SmehOt_uBShm2mr8auOaURim
https://samf.com.ar/estadisticas/universo-medico/
https://samf.com.ar/estadisticas/980/
https://www.iqvia.com/library/infographics/transforming-key-opinion-leader-identification?utm_content=eBook&utm_campaign=2025_EEeBook_COMSOL_ST&utm_medium=email&utm_source=Eloqua
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e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la bisqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cudl -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: BUsqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

k@wros

o INDEC — Industria Farmacéutica Argentina

El objetivo fundamental del Programa de seguimiento de la industria farmacéutica es brindar informaciéon de
coyuntura acerca de la comercializacion de medicamentos en el pais, asi como los flujos de exportaciones e
importaciones. El Programa brinda datos trimestrales de los productos farmacéuticos para uso humano siguiendo la
clasificacion anatdémico-terapéutica de la Organizacién Mundial de la Salud (ATC en inglés) y permite contar con
informacién sobre facturacién de produccién nacional, reventa de importados, pais de origen de las drogas basicas,
entre otras. Primer Trimestre 2025 — 24. 06.25 — Fuente: INDEC — Informe

¢ BCRA — Evolucion de la economia

Este relevamiento —publicado por el BCRA- permitirda un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros. Informe

e Construir una marca centrada en el paciente

En el proceso de desarrollo de medicamentos, las compafiias farmacéuticas se enfrentan a una feroz competencia y
deben sortear presiones de costos y regulaciones complejas. Una vez aprobados los nuevos productos, las empresas
tienen la tarea de posicionar sus marcas se en un mercado altamente competitivo. Especialmente en el incierto clima
econdmico actual, con la preocupacion por los costos vy la volatilidad del mercado, es crucial mantener o aumentar la
inversion en esas marcas en el tiempo. El informe puede solicitarse desde Articulo



mailto:capacitaciones@samf.com.ar
https://samf.com.ar/noticias/banco-de-datos-de-rrhh/
mailto:samf@samf.com.ar
https://arg.kairosweb.com/
https://www.indec.gob.ar/indec/web/Nivel4-Tema-3-6-19
https://www.bcra.gob.ar/PublicacionesEstadisticas/Relevamiento_Expectativas_de_Mercado.asp
https://biopharmadive.tradepub.com/free/w_defa8483/prgm.cgi?a=1&utm_medium=Library&utm_source=BP&utm_campaign=Kantar

!

EVALUACION DE
PROYECTOS Y NUEVOS
NEGOCIOS

En un entorno cada vez mas
competitivo y cambiante, desarrollar
nuevos negocios y entender el

mercado con visién estratégica es
clave para sostener el crecimiento.

INICIO: AGOSTO 2025 -

Miércoles: de 19 a 21 hs ARG (GMT+3)
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e Guia SAMF@ del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la blusqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud. La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su
permanente labor para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para
consolidar el vinculo empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones
coyunturales. Como resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos
y hacer mas predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®,
como es el de desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte-
que esta orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econdmico al pais y generar oportunidades
laborales de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar
sin cargo como proveedor.

o« INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El Indice de Consumo Promedio de Medicamentos SAMF® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un célculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases - INDICE...

www.samf.com.ar - Siganos en 7

La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®. VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE
ARGENTINA Y LATAM SAMEF . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®),
son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®
(SAMF®) y distribuida a mds de 6000 ejecutivos de la industria farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser
reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no podra ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO:
REMOVER.
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