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o La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
SuUS empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electrdnica.

idealsur.com

o El futuro del representante medico

A veces, el factor humano puede marcar la diferencia. Hoy en dia, en el sector farmacéutico, la gente se
plantea una pregunta similar: En una era tecnoldgica sin precedentes, ¢sigue teniendo valor el representante de
ventas humano? Con el enfoque en la interacciéon omnicanal y la pandemia limitando el acceso a los clientes, las
organizaciones se preguntan si pueden tener una interaccion exclusivamente digital y si realmente necesitan a los
humanos. Y la respuesta corta es: si. El valor humano en la interaccion de ventas es insustituible, y se centra en algo
que la tecnologia aun no puede hacer: generar confianza. Articulo

o Asesor Cientifico Estratégico

...evolucion del MSL tradicional?

El panorama cambiante de la atencion médica exige una transformacion en las areas de Asuntos Médicos (AM) para
abordar nuevos desafios y oportunidades. Este articulo presenta la funcién de Asesor Cientifico Estratégico (ASE)
como una innovacién crucial dentro del sector, cuyo objetivo es mejorar la interaccion temprana con las partes
interesadas y posicionar estratégicamente los activos dentro del ecosistema sanitario. Articulo



https://samf.com.ar/miembros/asociarse/
https://www.zs.com/insights/human-sales-reps-value-ai-era
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/39982634/
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e Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor - Expectativas.

o Inteligencia emocional & liderazgo

La inteligencia emocional es la capacidad de comprender y gestionar las emociones, asi como de reconocer e influir
en las de quienes nos rodean. El término fue utilizado por primera vez en 1990 por los investigadores John Mayer y
Peter Salovey, pero posteriormente fue popularizado por el psicdlogo Daniel Goleman. En los negocios permite
conducir equipos con éxito, gestionar el estrés, ofrecer retroalimentacion y colaborar con los demas. Articulo

o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo. Indice Lider.
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¢ Industria farmacéutica 2025: el futuro es hoy

“Dado que muchos directores ejecutivos dudan de que su modelo de negocio pueda sobrevivir otra década, es hora
de cambiar las reglas del juego. Sus decisiones de hoy pueden posicionarlo para el éxito ante las nuevas realidades
del sector farmacéutico del futuro. Describimos cuatro apuestas estratégicas y un conjunto de capacidades para
ayudarle a determinar como su empresa puede generar valor en el futuro...” - PWC - Documento



mailto:capacitaciones@samf.com.ar
https://www.callmed.com.ar/site7/index.asp
http://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=2575&id_item_menu=4982
https://online.hbs.edu/blog/post/emotional-intelligence-in-leadership
http://www.samf.com.ar/node/1040
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=3146&id_item_menu=6227
https://www.pwc.com/us/en/industries/pharma-life-sciences/pharmaceutical-industry-trends.html

TALLER :

‘CONGRESOS, LANZAMIENTOS Y PRESENTACIONES EN LA

INDUSTRIA FARMACEUTICA. COMO CUMPLIR CON LOS

CODIGOS DE BUENAS PRACTICAS SIN MORIR EN EL

INTENTO"

JUEVES 05/06 A LAS 19 HS
ARG (GMT + 3)
MODALIDAD VIRTUAL

Dictado por:
Rocio Dell'Oro -

Compliance Officer BOCIEOAD ARGENTINA

O MARKETING FARMACEUTICO

Informes e inscripciones: capacitaciones@samf.com.ar - WhatsApp: +54 9 11 4088-0142

e Mercado Farmacéutico Argentina

Edicion diciembre 2024 — Fuente CLOSE UP = Informe

e Comprender y mejorar la motivacién

Contar con empleados motivados es fundamental para las empresas. La motivacion impulsa un rendimiento eficaz, y
sin empleados suficientemente motivados (independientemente de sus cualificaciones), se reducen las posibilidades

de alcanzar los objetivos organizacionales. Para la industria farmacéutica, al ser un entorno de gran importancia para
la salud y el bienestar humano, la motivacion es fundamental. Publicacién

=IQVIA

¢ Lanzamiento exitoso de nuevos productos

La industria farmacéutica evalla constantemente oportunidades para acelerar el ciclo de vida de los productos y ser
mas eficiente en el descubrimiento, desarrollo y comercializacion de nuevos farmacos. Al mismo tiempo, se debe
considerar la influencia de factores/actores externos. En primer lugar, existen presiones para reducir precios y
demostrar el valor de las terapias, con énfasis en resultados basados en evidencias. En consecuencia, los productos
se lanzan a un entorno comercial cada vez mas desafiante que esta experimentando una influencia sin precedentes
por parte de los pacientes, las autoridades reguladoras, los responsables de las politicas sanitarias y los pagadores.
Articulo

o Expectativas de Inflacidn

El Centro de Investigacién en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de Inflacion (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses. Expectativas de inflacién.
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¢ Universo Medico = Argentina

Distribucion de profesionales — Especialidad/Regiones. Fuente: CLOSE UP — abril 2025 - Informe

o Satisfaccion = Lealtad

Las 100 marcas de medicamentos mas prescriptas por los médicos en Argentina — TAM 02/2025- concentraron el
38.2% de las recetas emitidas, participacion que viene creciendo en forma sostenida en los Ultimos afios. La mayoria
de ellas ya estaban disponibles en el 2015 y no pocas desde décadas anteriores. Esto indica un alto grado de
satisfaccion de MD’s / pacientes con principios activos que llevan afos en el mercado, al tiempo que se mantiene la
lealtad a marcas tradicionales, lo cual dificulta y hace muy costoso su reemplazo por alternativas terapéuticas que se
comporten como “me too”. Fuente: CLOSE UP - 100 Lideres

e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cual -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: Busqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

e Indice SAMFe - CLOSE UP
En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el “Indice SAMF®-CLOSE

UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas - Indice SAMF-CLOSE UP
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o Identificacion de lideres de opinion

La identificacidn de los lideres de opinion clave (KOL) se ha visto modificada en la era digital. Un enfoque mas amplio
basado en datos estd transformando la forma en que identificamos a los profesionales sanitarios expertos y
entendemos la influencia de los KOL en la atencién sanitaria. En el entorno sanitario actual en rapida evolucién,
identificar a los lideres de opinidn clave se ha vuelto cada vez mas complejo. El articulo puede solicitarse ingresando a IQVIA

e BCRA — Evolucion de la economia

Este relevamiento —publicado por el BCRA- permitird un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros. Informe

e Guia SAMFe del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la busqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud. La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su
permanente labor para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para
consolidar el vinculo empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones
coyunturales. Como resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos
y hacer mas predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®,
como es el de desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte-
que esta orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econdmico al pais y generar oportunidades
laborales de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar
sin cargo como proveedor.
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o INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El Indice de Consumo Promedio de Medicamentos SAMF® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un célculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases - INDICE...
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®. VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE
ARGENTINA Y LATAM SAMEF . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®,
son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®
(SAMF®) y distribuida a mas de 6000 ejecutivos de la industria farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser
reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no podra ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO:
REMOVER.
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