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La importancia de Pertenecer...

SAMF@ News.

Afio XXIII, N° 279 — setiembre de 2024

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
SuS empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente

responsables.
Cooperar con el sector revalorizando €l rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las
expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados.

Ingresando a Contacto - pueden acceder a informacion ampliada y solicitud de ingreso electronica.

Curso de Extensién de Posgrado

Facultad de Medicina - Escuela de Posgrado
10 reuniones

Curso Superior en Marketing Wil

Farmacéutico para la formacion de1900a2100
del1/10 al 312

de Profesionales de la Salud VIRTUAL

Coordinacion: Mg. Andrea T. Battaglia.

Se transmitira on line para el interior del pais
Informes e inscripcién:

53 USAL

SWSF UNIVERSIDAD
Lsame % DELSALVADOR

Ciencia w la mente y virtud al corazén

(&) 5491 4088 0142



https://samf.com.ar/miembros/asociarse/

idealsur.com

¢ Servicios SAMF® = Busqueda de RRHH

La SAMF® tiene como uno de sus objetivos cooperar con la industria farmacéutica en la Argentina y en la regién. En
esta direccidn ofrece a las empresas del sector y consultoras en RRHH que, a través del nuestro portal SAMF® Net,
puedan ampliar la difusién* de las busquedas comunicandose —en forma confidencial y sin la participacién de la
sociedad o sus funcionarios- con un publico sumamente atractivo, conformado por estudiantes universitarios o
profesionales relacionados con las areas de negocios, salud u otras. Los perfiles personales y todos los requerimientos incluidos en

las busquedas son responsabilidad exclusiva de las empresas. * Sin costo. Contactar = samf@samf.com.ar Adicionalmente desde alli
generamos trafico hacia las redes sociales en las cuales empresas/organizaciones publican sus busquedas. De esa manera potenciamos esas

demandas. @samf

e FORECASTING ...

ENFOQUES PARA MEJORAR LA PRECISION DE LOS PRONOSTICOS DE VENTAS - Mientras la necesidad de producir
prondsticos certeros es creciente para las compaiias farmacéuticas, la capacidad predictiva de las metodologias y
técnicas empleadas con ese objetivo estan siendo fuertemente cuestionadas debido a reiterados y significativos
errores. ¢Por qué es creciente la necesidad de mayor precision en los prondsticos? La industria farmacéutica afronta
en estos tiempos cambios dramaticos que estan ocurriendo en una década en la que mas de 200 principios activos
perderan su proteccion de patente. El fin de la vigencia de este altisimo nimero de patentes se da en un escenario en
el que no hay virtualmente necesidades médicas insatisfechas en el area de cuidados primarios y en la que la
investigacion de nuevos principios activos debe ser dirigida a areas de enfermedades de baja incidencia sobre las que
la industria farmacéutica posee menos experiencia. Autor Carlos Massone. Articulo
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e “La evolucion del representante de ventas en la industria farmacéutica”

"Reflexionaba hoy acerca de mis comienzos en esta industria que me apasiona y que fue justamente como
representante de ventas (por ello voy a escribir estos parrafos en primera persona recordando esos inicios) ...” —
Sandra Pecollo Subizar - Articulo

¢ Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor - Expectativas.

e Condicion de venta = OTC

ANMAT 8227/2024 — set.11.2024 - Disposicién
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o Representante médicos - nueva era

Un estudio de ZS con 25.000 médicos detecto que, en promedio, experimentan nueve contactos “cara a cara” por
parte de representantes médicos todos los dias (e incluso mas para ciertos profesionales). En este entorno, no es de
extrafiar que el niUmero de contactos accesibles esté disminuyendo: la investigacion de ZS muestra que hoy en dia
solo el 50% de los profesionales son completamente accesibles. Con mas productos disponibles, dirigidos a
poblaciones mas pequenas, que pueden ser menos relevantes para los clientes objetivo (entre otros factores
contribuyentes), es probable que la cantidad de interrupciones compliquen la accesibilidad a los mismos. Articulo

o Dimensionar fuerza de ventas: un verdadero desafio

La optimizacion de la fuerza de ventas es una constante preocupacion de la industria farmacéutica. Como Factores
Criticos de Exito emergen claramente: tamafio y organizacion. Autor: Aldo Tassara - Articulo
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o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo. Indice Lider.

e Mercado Farmacéutico Argentina

Edicién junio 2024 — Fuente CLOSE UP - Informe

o Alianzas Estratégicas... en tiempos de cambio

Autor: Aldo Tassara - Articulo disponible en web SAMF
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https://www.zs.com/insights/unbundling-pharma-sales-rep-personalization
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CURSO: DESARROLLO Y MANEJO DE PROGRAMAS DE
SOPORTE PARA PACIENTES

5 Reuniones (Miércoles de 18,30 a 20,30 hs - GMT-3 ARG)

Inicio: Octubre

o Beneficios 2024 para Socios* SAMF

s v UAI
. Universidad Abierta

Interamericana

Becas

o Expectativas de Inflacion
El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de Inflacién (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucién de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses. Expectativas de inflacién.

e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y regién LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cual -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: Blsqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

e Indice SAMFe - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el “Indice SAMF®-CLOSE
UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas - Indice SAMF-CLOSE UP
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e BCRA — Evolucion de la economia

Este relevamiento —publicado por el BCRA- permitirda un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros. BCRA

" CURSO ESTRATEGICO DE GERENCIAMIENTO DE
TERRITORIOS:
OPTIMIZANDO ACCIONES PARA EL EXITO COMERCIAL

5 Reuniones (Lunes de 18,30 a 20,30 hs - GMT-3 ARG)
Inicio: Octubre
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e Guia SAMFe del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la blsqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud.

La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su permanente labor
para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para consolidar el vinculo
empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones coyunturales. Como
resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos y hacer mas
predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®, como es el de
desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte- que esta
orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econdmico al pais y generar oportunidades laborales
de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar sin cargo
como proveedor.

e IA ylanzamiento de nuevos productos

Hace algunos afios, los lanzamientos de nuevos productos farmacéuticos estaban concentrados en medicamentos
para atencién primaria. Los mismos fueron difundidos principalmente por representantes de ventas. Desde entonces,
el mercado ha avanzado hacia la era de las especialidades, que incluye un recorrido mas complejo para el paciente y
numerosas especialidades médicas. La participacion se ha vuelto mas multicanal y los pagadores exigen pruebas mas
integradas con mayores requisitos. Estos lanzamientos de productos cada vez mas complejos pueden beneficiarse de
las numerosas ventajas de la inteligencia artificial (IA). Articulo
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o INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El Indice de Consumo Promedio de Medicamentos SAMD® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un calculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases

terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases - INDICE...
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La investigacion y el desarrollo de nuevos medicamentos
Por parte de la industria farmaceutica ha permitido
Extender |as expectativas de vida del hombre...

para ser vivida mas plenamente

www.samf.com.ar
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®.

VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE ARGENTINA Y LATAM SAME . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA
SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®, son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing
Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico® (SAMF®) y distribuida a mas de 5500 ejecutivos de la industria
farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no
podrd ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO: REMOVER.
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