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e La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
Sus empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con el sector revalorizando €l rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las

expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados. Ingresando a Contacto - pueden acceder a
informacion ampliada y solicitud de ingreso electrénica.

e Acuerdo SAMF®a-USAL

La Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico® (SAMF®) celebra con entera satisfaccion el acuerdo
alcanzado con la Facultad de Medicina de la Universidad del Salvador (USAL) para impulsar actividades
conjuntas. El objetivo esta claramente definido: brindar una visién global del marketing farmacéutico como
complemento de la formacion cientifica a los Profesionales de la Salud que deseen desarrollar sus carreras
en compaiiias farmacéuticas u otras areas del entorno salud.

La sinergia entre la
. excelencia académica de
" la USAL y la experiencia
profesional de la SAMF
resulta fundamental para
abordar los desafios con
exito.

.,, UNIVERSIDAD
D MARKETING PARMAGEUTICO ~~  DELSALVADOR



https://samf.com.ar/newsletter/samfnews-14/
https://samf.com.ar/miembros/asociarse/
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e Servicios SAMF® = Busqueda de RRHH

La SAMF® tiene como uno de sus objetivos cooperar con la industria farmacéutica en la Argentina y en la regién. En
esta direccidn ofrece a las empresas del sector y consultoras en RRHH que, a través del nuestro portal SAMF® Net,
puedan ampliar la difusién* de las blusquedas comunicandose —en forma confidencial y sin la participacion de la
sociedad o sus funcionarios- con un publico sumamente atractivo, conformado por estudiantes universitarios o
profesionales relacionados con las areas de negocios, salud u otras. Los perfiles personales y todos los requerimientos incluidos en

las busquedas son responsabilidad exclusiva de las empresas. * Sin costo. Contactar = samf@samf.com.ar Adicionalmente desde alli
generamos trafico hacia las redes sociales en las cuales empresas/organizaciones publican sus blsquedas. De esa manera potenciamos esas
demandas. @samf

¢ Retribuciones

“La retribucion y la recompensa se consideran una necesidad basica porque, principalmente, aportan el sustento
econdmico como una contraprestacion por tiempo, conocimiento, habilidades y esfuerzo del empleado, mediante una

l6gica de distribucion de funciones y responsabilidades, en un marco juridico y mercado laboral determinados”.
Articulo- Harvard-Deusto

o Industria Farmacéutica... de esto se habla poco

[ H@m’/zfa/ cueste wre //afhg/m ;

Agregando vidaalos anos:.

La investigacion y el desarrollo de nuevos medicamentos
Por parte de la industria farmacéutica ha permitido
Extender las expectativas de vida del hombre.:

para servivida mas plénamente



mailto:samf@samf.com.ar
https://www.harvard-deusto.com/transparencia-retributiva-oportunidad-o-normativa
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¢ Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor - Expectativas

o Distribucion de Medicamentos = Desafios

“La distribucion de productos sanitarios y farmacéuticos enfrenta numerosos retos en un entorno cada vez mas
complejo y regulado. De hecho, los actores de la cadena de suministro deben adaptarse a constantes cambios y
desafios, incluyendo la gestion eficiente de inventarios y el cumplimiento de estrictas normativas, entre otros”. Revista
PM Farma - ARTICULO
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e Mercado Farmacéutico Argentina

Edicion abril 2024 — Fuente CLOSE UP = Informe

° Nuevos medicamentos

Lanzamiento de nuevas drogas a nivel global durante el afio 2023 — Tendencias - Informe
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http://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=2575&id_item_menu=4982
https://www.pmfarma.com/articulos/3965-retos-en-el-mundo-de-la-distribuciyin-de-productos-sanitarios-y-farmacyuticos.html
https://samf.com.ar/inv-de-mercado/mercado-farmaceutico-argentino/
https://www.citeline.com/-/media/citeline/resources/pdf/report_nas-report-2024.pdf

¢ Medicamentos 2023

Ranking global INFORME

o Beneficios 2024 = Becas Socios* SAMFe

v UAI

Universidad Abierta
Interamericana

Posgrados - Cursos & Diplomaturas

° Proxima (r)evolucion? - Perspectivas, tendencias y estrategias de la industria
farmacéutica

2024 - Fuerzas externas pondran a prueba la resiliencia del sector, catalizando la evolucién continua a través de la
innovacion y de estrategias para la participacion de sus clientes. En este articulo, se examinan temas clave que daran
forma a las perspectivas, asi como las estrategias que implementaran las empresas para enfrentar a cambiantes
dindmicas externas. Articulo

o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo. Indice Lider.

o Estilos de liderazgo

Las investigaciones sugieren que los lideres mas eficaces adaptan su estilo a diferentes circunstancias, ya sea un
cambio de entorno, un cambio en la dindmica organizacional o un giro en el ciclo econémico. Pero équé pasa si siente
gue no esta preparado para adoptar un estilo de liderazgo nuevo y diferente, y mucho menos mas de uno? - Articulo -
Publicado por HBR

o Expectativas de Inflacion

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de Inflacion (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses. Expectativas de inflacién.

e RRHH: atraccidon y compromiso

Harvard Deusto Impulsa: Los RR.HH. ante el espejo: estrategias de atraccién y compromiso personalizadas segun el
momento vital de las personas. VIDEO



https://www.consalud.es/salud35/economia/medicamentos-mas-vendidos-ultimo-ano_144420_102.html 
https://uai.edu.ar/bienestar/becas/convenio-con-empresas/becas-posgrado/ 
https://uai.edu.ar/bienestar/becas/convenio-con-empresas/cursos-y-diplomaturas-buenos-aires/ 
https://www.zs.com/insights/trends-shaping-pharmaceutical-landscape-2024-and-beyond
http://www.samf.com.ar/node/1040
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=3146&id_item_menu=6227
https://hbr.org/2024/04/6-common-leadership-styles-and-how-to-decide-which-to-use-when?utm_campaign=hbr&utm_medium=social&utm_source=linkedinnewsletter&tpcc=linkedinnewsletter
https://hbr.org/2024/04/6-common-leadership-styles-and-how-to-decide-which-to-use-when?utm_campaign=hbr&utm_medium=social&utm_source=linkedinnewsletter&tpcc=linkedinnewsletter
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=2591&id_item_menu=5006
https://harvard-deusto.us5.list-manage.com/track/click?u=b9ade8eb738e9bc4d219b7894&id=789b87adae&e=6929e05ebd
https://www.youtube.com/watch?v=lop8C5aL9V0
https://www.qualia.com.ar/

e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la blsqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cudl -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: Busqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

e Indice SAMFe - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el “Indice SAMF®-CLOSE
UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas - Indice SAMF-CLOSE UP

e Revista REAL

Revista de estudios avanzados sobre liderazgo — afio 3-numero 7 - Leer
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e Difunda su marca

SAMF® es la institucidn de referencia para los niveles gerenciales de la industria farmacéutica, constituyendo un
ambito destinado al analisis y discusidn de la problematica sectorial, en el que se comparten experiencias y
desarrollan conocimientos que agregan valor a la gestion profesional. Los sitios SAMF y GUIA SAMF, como también la
newsletter SAMF® News y su extensidn en las redes sociales, son canales de comunicacion de eleccion para aquellas
empresas que deseen difundir sus marcas en ese medio. Consultas = samf@samf.com.ar

e Guia SAMFe del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la bldsqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud.

La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su permanente labor
para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para consolidar el vinculo
empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones coyunturales. Como
resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos y hacer mas
predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®, como es el de
desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte- que esta
orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econémico al pais y generar oportunidades laborales
de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar sin cargo
como proveedor.

e "“Tecnologia y Marketing Farmacéutico”

Autor = Gregorio Zidar - Revista PM Farma 189 - Pagina 50 - Articulo



https://samf.com.ar/noticias/banco-de-datos-de-rrhh/
mailto:samf@samf.com.ar
https://samf.com.ar/estadisticas/980/
https://heyzine.com/flip-book/7da95dabca.html%23page/1
https://www.callmed.com.ar/site7/index.asp
http://www.samf.com.ar/
http://www.guiasamf.com/
mailto:samf@samf.com.ar
http://www.guiasamf.com/
mailto:samf@samf.com.ar
https://guiasamf.com/anuario_SAMF/anuario_samf.php
https://www.pmfarma.com/revista-pmfarma/online/iframe.php/?link=52
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e Universo Medico = Argentina

a. Distribucion de profesionales — Especialidad/Regiones.
b. Cantidad de prescripciones medicas =- Especialidad/Regiones.

Fuente: CLOSE UP — Mar-2024

o El modelo de marketing futuro comienza ho

Vivimos en una economia de la atencion. Pero, para quienes prestan atencion a pacientes, es un bien escaso. Sus dias
estan plagados de interrupciones: mails, WhatsApp, etc. Y entre los que compiten por conseguir esa atencion se
encuentran los representantes médicos. Se estima que actualmente solo el 50% de los profesionales son totalmente

accesibles, que reciben mas de una visita por hora de actividad. Articulo

M

meditec



https://www.pharmassistglobal.com/
https://samf.com.ar/estadisticas/universo-medico/
https://www.zs.com/insights/biopharma-commercial-model-tomorrow-starts-today-personalization?utm_source=internal&utm_medium=email&utm_campaign=May-24-comm-digest-833001&utm_term=personalization-20240509&utm_content=pharma&mkt_tok=NTcxLVJFTi03MDQAAAGTP8ptrFciYfuyTTrrKURAHqDoqB_4kdYNwWsmmUhgHa-e-c5786YJWo3ubpJORqhgMLBowCtyPZ2QMs4adALtznH1pRPccnT7D8aj5XdGqwnz
https://meditec-net.com/

o INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El Indice de Consumo Promedio de Medicamentos SAMD® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un célculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases - INDICE...

e BCRA — Evolucion de la economia

Este relevamiento —publicado por el BCRA- permitird un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucion de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros. BCRA

o

GRUPO

Alfa Beta

www.samf.com.ar

i
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales esta relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®.

VISITE EL 19 PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE ARGENTINA Y LATAM SAME . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA
SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®, son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing
Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico® (SAMF®) y distribuida a mas de 5400 ejecutivos de la industria
farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no
podrd ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO: REMOVER.
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