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e Difunda su marca

SAMF® es la institucion de referencia para los niveles gerenciales de la industria farmaceutica, constituyendo un
ambito destinado al analisis y discusion de la problematica sectorial, en el que se comparten experiencias y
desarrollan conocimientos que agregan valor a la gestion profesional. Los sitios SAMF y GUIA SAMF, como también la
newsletter SAMF® News y su extension en las redes sociales, son canales de comunicacion de eleccion para aquellas
empresas que deseen difundir sus marcas en ese medio. Consultas = samf@samf.com.ar

¢ La importancia de Pertenecer...

Invitamos a los profesionales que desarrollan sus actividades en la industria farmacéutica/sectores relacionados y a
SuUS empresas a sumarse a una institucion que reconoce como mision:

e Promover la innovacion y estimular la adopcion de las mejores practicas de marketing y ser el ambito donde
se capaciten, actualicen, intercambien experiencias y se relacionen, siguiendo principios éticos y socialmente
responsables.

e Cooperar con €l sector revalorizando el rol del medicamento como factor decisivo en la extension de las

expectativas de vida humana y en la calidad de los afios ganados. Ingresando a Contacto - pueden acceder a
informacion ampliada y solicitud de ingreso electronica



http://www.samf.com.ar/
http://www.guiasamf.com/
mailto:samf@samf.com.ar
https://samf.com.ar/contacto

=|QVIA

e Servicios SAMFe = Busqueda de RRHH

La SAMF® tiene como uno de sus objetivos cooperar con la industria farmacéutica en la Argentina y en la region. En
esta direccion ofrece a las empresas del sector y consultoras en RRHH que, a través del nuestro portal SAMF® Net,
puedan ampliar la difusién* de las busquedas comunicandose —en forma confidencial y sin la participacion de la
sociedad o sus funcionarios- con un publico sumamente atractivo, conformado por estudiantes universitarios o
profesionales relacionados con las areas de negocios, salud u otras. Los perfiles personales y todos los requerimientos incluidos en

las busquedas son responsabilidad exclusiva de las empresas. * Sin costo. Contactar = samf@samf.com.ar Adicionalmente desde alli
generamos trafico hacia las redes sociales en las cuales empresas/organizaciones publican sus blsquedas. De esa manera potenciamos esas

demandas. @samf

o Industria Farmacéutica...

...de esto se habla poco.
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La investigacion y el desarrollo de nuevos medicamentos
Por parte de |a industna farmacéutica ha permitido
Extender las expectativas de vida del hombre..

para servivida mas plenamente
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e UNIVERSO MEDICO ARGENTINO

Distribucion regional de profesionales segun especialidad — jul.2023 — Fuente: CLOSE UP - Universo...



https://www.iqvia.com/es-ar/locations/argentina
mailto:samf@samf.com.ar
http://www.healthcaregroup.com.ar/
https://samf.com.ar/estadisticas/universo-medico/

e INDICE DE CONSUMO PROMEDIO DE MEDICAMENTOS SAMF® - IQVIA

El Indice de Consumo Promedio de Medicamentos SAMD® - IQVIA calcula el monto promedio de dinero destinado a
compra de productos farmacéuticos de los habitantes de las Argentina. Los precios se encuentran reflejados a precio
de venta al publico en farmacias (incluyen IVA). Se realiza un calculo del consumo promedio total por habitante a
nivel pais y por provincia. Adicionalmente, se estima el consumo promedio por habitante para las principales 15 clases
terapéuticas a nivel 2. Se adjunta también el peso relativo en términos de unidades y de valores sobre el total del
mercado farmacéutico para esas 15 clases - INDICE...

e La importancia de pensar en el largo plazo

Las presiones por conseguir resultados a corto término, las expectativas del mercado o la incertidumbre sobre el
futuro hacen que, en muchas empresas, la planificacion estratégica a largo plazo quede en un segundo plano. ¢Como
revertir esta situacion? Articulo

° Cooperacion con el paciente

Las organizaciones de pacientes son actores criticos en el sistema de salud, enfocados en mejorar sus vidas. A
medida que las empresas farmacéuticas apuntan cada vez mas a centrarse en el paciente, han interactuado con ellas
para comprender mejor lo que estos experimentan a lo largo de su proceso de atencion y avanzar en la
investigacién/desarrollo de nuevos medicamentos, que satisfagan mejor sus necesidades. Sin embargo, a pesar de los
intereses compartidos, las relaciones de colaboracién entre las dos partes interesadas tienen sus desafios,
comprender el papel y las perspectivas de las organizaciones puede ayudar a forjar mejores y mas productivas
cooperaciones. Se puede acceder al documento desde The IQVIA Institute
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o Indice de Confianza del Consumidor

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Univ. Di Tella da a conocer los
resultados del Indice de Confianza del Consumidor - Expectativas

° Construyendo equipos

Ante la constante evolucién de la atencién médica, es vital que las empresas farmacéuticas cierren las posibles
brechas entre las areas médicas y de marketing, para que actlien cooperativamente. Articulo

o Beneficios = Socios* SAMF®

v UAI

Universidad Abierta
Interamericana

Carreras de Grado - Posgrados - Cursos & Diplomaturas - UAI OnLine
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o Indice lider

El CIF de la Universidad Torcuato Di Tella publica el Indice Lider (ILCIF), el cual permite anticipar los cambios de
tendencia de la actividad econdmica a lo largo del ciclo. Indice Lider.

° Marketing digital

El estudio "Cinco mejores practicas de marketing digital para atraer a los profesionales de la salud" (Indegene) revela
que ellos tienen mas conocimientos digitales que en el pasado; de hecho, casi el 70 % de los consultados
mencionaron las experiencias virtuales como su canal preferido para interactuar con las empresas farmacéuticas,
superando a los contactos personales. Solicitar el estudio ingresando a Articulo.

o Informacion para prescribir electronica

Europa publica los primeros prospectos electrénicos para farmacos de uso humano. Articulo
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° Lanzamientos exitosos

Desarrollar e implementar una estrategia de lanzamiento exitosa se ha vuelto cada vez mas desafiante para las
compaiiias farmacéuticas. Los lanzamientos de medicamentos actuales requieren mas recursos, experiencias clinicas
mas profundas, mejor coordinacion interdisciplinaria y mayor agilidad. Articulo

o Expectativas de Inflacidn

El Centro de Investigacion en Finanzas (CIF) de la Escuela de Negocios de la Universidad Torcuato Di Tella da a
conocer los resultados de la Encuesta de Expectativas de Inflacion (EI), a nivel nacional, y tomando la mediana de la
distribucion de respuestas, la inflacion esperada para los proximos doce meses. Expectativas de inflacién.
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e Banco de Datos de RRHH

Servicios SAMF®. Quienes estén interesados en la busqueda de oportunidades laborales en la industria farmacéutica,
de Argentina y region LATAM, pueden hacernos llegar su CV el cudl -con su autorizacion- sera publicado en nuestra
web Banco de Datos. Enviar a samf@samf.com.ar - Asunto: Blusqueda de RRHH. Este servicio se brinda sin costo. La
informacion contenida en los CV es responsabilidad exclusiva de los postulantes y la SAMF® no emite opinion o avala
los antecedentes personales / profesionales de los mismos.

e Inteligencia Artificial

La inteligencia artificial generativa (GenAlI) puede ser inevitable. La pregunta ya no es si las organizaciones
farmacéuticas lo adoptaran. La pregunta es: ése adoptard GenAl para generar mejoras incrementales o sera un
catalizador para una transformacion empresarial radical? Articulo



http://www.samf.com.ar/node/1040
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=3146&id_item_menu=6227
https://www.on24.com/resources/asset/five-digital-marketing-best-practices-to-engage-hcps/?partnerref=em1&utm_source=vendor&utm_medium=sponsored-email&utm_campaign=Q4-2023-09-21-AM-SPEM.IDV-Five-Digital-Marketing-Best-Practices-to-Engage-HCPs&utm_content=Q2-2022-07-AM-EBK-Five-Digital-Marketing-Best-Practices-to-Engage-HCPs&utm_region=AM&utm_contrib=IDV
https://www.diariomedico.com/farmacia/profesion/europa-publica-los-primeros-prospectos-electronicos-para-farmacos-de-uso-humano.html
https://www2.deloitte.com/us/en/insights/industry/health-care/key-factors-for-successful-drug-launch.html?id=us:2em:3na:4diUS175936:5awa:6di:091923:mkid-K0187221&ctr=cta4hc&sfid=0031O00003N1LKRQA3
https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=2591&id_item_menu=5006
https://samf.com.ar/noticias/banco-de-datos-de-rrhh/
mailto:samf@samf.com.ar
https://www2.deloitte.com/us/en/blog/health-care-blog/2023/can-life-sciences-companies-unlock-the-full-value-of-genai.html

e Indice SAMFe - CLOSE UP

En la voluntad de cooperar con la industria farmacéutica la SAMF® publica trimestralmente el “Indice SAMF®-CLOSE
UP del Mercado Prescriptivo: Nuevas Marcas”, el cual se ha constituye un informe de referencia, para quienes estan
involucrados en el proceso de introducir en el mercado nuevas alternativas terapéuticas - Indice SAMF-CLOSE UP
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e Guia SAMF@ del Marketing Farmacéutico

A través de la GUIA SAMF renovamos la posibilidad de vincular de una manera agil y eficaz a productores de bienes
/ servicios, con aquellos profesionales que, desde la industria farmacéutica, estan en la busqueda permanente de
soluciones innovadoras y de la mas alta calidad, que les permita comunicarse eficaz y éticamente con la comunidad
de la salud.

La decision de lanzar la GUIA estuvo basada en el reconocimiento del rol de los proveedores y su permanente labor
para afadir valor a los productos farmacéuticos. Uno de los factores criticos de éxito para consolidar el vinculo
empresa-proveedores es construir relaciones a largo plazo, evitando las tentadoras soluciones coyunturales. Como
resultado de lo cual se aseguran estandares de calidad sustentables, cumplimiento de los tiempos y hacer mas
predecibles los costos. Esta publicacion responde a uno de los objetivos fundacionales de la SAMF®, como es el de
desarrollar proyectos orientados a cooperar con una industria —de la cual somos y nos sentimos parte- que esta
orientada a mejorar la calidad de vida de la gente, aportar valor econdmico al pais y generar oportunidades laborales
de calidad. Para pautar publicidad consultar a samf@samf.com.ar. Completando el ALTA se puede registrar sin cargo
como proveedor.

¢ BCRA — Evolucion de la economia

Este relevamiento —publicado por el BCRA- permitird un seguimiento sistematico de los principales prondsticos
macroecondmicos de corto y mediano plazo sobre la evolucién de la economia argentina y es generado a partir de
una encuesta dirigida a analistas especializados locales y extranjeros. BCRA
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La SAMF® no se responsabiliza por las opiniones vertidas en articulos firmados publicados en este medio o en paginas con las cuales estd relacionado a través de links;
todos los cudles no necesariamente expresan el pensamiento de la SAMF®.

VISITE EL 1° PORTAL DE LOS PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA DE ARGENTINA Y LATAM SAME . SAMF®, SAMFY®, INTER PHARMA®, GUIA
SAMF® del Marketing Farmacéutico® y Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico®, son marcas registradas de la Asociacion Civil Argentina de Marketing
Farmacéutico. SAMF@News es publicada por la Sociedad Argentina de Marketing Farmacéutico® (SAMF®) y distribuida a mas de 5200 ejecutivos de la industria
farmacéutica y negocios relacionados, de Argentina y del exterior. Las noticias publicadas pueden ser reproducidas en otros medios mencionando la fuente. Este mail no
podrd ser considerado SPAM mientras incluya una forma de ser removido. EMAIL: SAMF - ASUNTO: REMOVER.
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