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Duracion:

45 horas.

Dias y horarios:

Del 16 de mayo al 29 de agosto de 2023.
Martes de 18:30 a 21:30 Hs.

Modalidad y localizacion:

Virtual.

Aranceles:

Externos:
Matricula: $ 5.000.-
Contado: $ 88.500.- 0 4 cuotas de $25.800.-

Comunidad UAI/SAMF:
Matricula: $ 5.000.-
Contado: $ 67.500.- 0 4 cuotas de $19.800.-

Extranjeros no residentes en Argentina:
Matricula: USD 20.-
Contado: USD 300.- 0 4 cuotas de USD 95.-
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Universidad Abierta Interamericana

SOCIEDAD ARGENTINA
DE MARKETING FARMACEUTICO

Los aranceles de la actividad comprenden nicamente los conceptos de matricula y cuota. Todo impuesto, tasa o contribucion asociada a
los pagos en ddlares estadounidenses que pudiera ser aplicada por el pais de origen, asi como cualquier otra suma que se adicione en
virtud de las tarifas vigentes en la entidad bancaria al momento de realizar la transaccidn, queda a exclusivo cargo del alumno.

Dirigido a:

Médicos, Farmacéuticos, Biélogos, Quimicos, Biotecndlogos u otros profesionales del érea de la salud que aspiren a incorporarse a empresas
farmacéuticas o del sector de la salud, que deseen desarrollar las habilidades necesarias para desempearse en la industria farmacéutica en
posiciones de Asesores Médicos (MA — Medical Advisor) o de Enlace Médico-Cientifico (MSL- Medical Science Liaison).
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Universidad Abierta Interamericana

SOCIEDAD ARGENTINA
DE MARKETING FARMACEUTICO

Objetivos:

« Brindar una vision global del marketing farmacéutico como complemento de la formacién cientifica a los profesionales de la salud que
deseen incorporarse a empresas farmacéuticas o del sector de la salud, en posiciones de Asesores Médicos o de Enlace Médico-Cientifico
(MSL- Medical Science Liaison).

« Incorporar conceptos y herramientas especificos del complejo entorno de la industria farmacéutica para asesorar y colaborar en el disefio
de estrategias y tacticas con el drea de Marketing.

« Desarrollar las habilidades necesarias para aplicar herramientas modernas en presentaciones y capacitaciones tanto internas como
externas a la fuerza de ventas, médicos y lideres de opinién pudiendo transmitir informacion cientifica de manera clara, precisa y efectiva
frente a diferentes perfiles de audiencia.

Impacto:

Estaran capacitados para analizar escenarios altamente competitivos, disefar estrategias innovadoras aplicando herramientas de marketing
especificas para el sector farmacéutico.

Fundamentacion:

La industria farmacéutica es un sector altamente dindmico caracterizado por una intensa competitividad y que debe enfrentar crecientes desafios
derivados de la crisis econdmica y restricciones generalizadas en el gasto en salud desde las diversas administraciones en todo el mundo.

Como tal, este sector demanda el concurso de profesionales competentes, altamente motivados y formados en un conjunto de habilidades
y conocimientos especificos para la generacion de estrategias innovadoras frente al entorno complejo e incierto del mercado actual.

La nueva posicion de MSL se encuentra en pleno auge ya que son numerosas las compaiiias farmacéuticas que requieren profesionales
capaces de realizar el asesoramiento cientifico a lideres de opinién y médicos en general, asi como capacitar a la fuerza de ventas y
colaborar el disefio e implementacion de estrategias de promocion en las empresas farmacéuticas.

La Universidad Abierta Interamericana (UAI), con una vasta y reconocida trayectoria en la formacién empresarial y la Sociedad Argentina de
Marketing Farmacéutico® (SAMF®), representante exclusiva de los profesionales especializados que se desempean en la industria
farmacéutica, asumen conjuntamente el compromiso de ocupar un rol protagénico en la formacién y perfeccionamiento académico de los
cuadros gerenciales del sector.

El dictado estd a cargo de profesionales referentes de la Industria farmacéutica, quienes se desempefian como directivos en establecimien-
tos farmacéuticos y afines o en empresas proveedoras de servicios del sector, por cual resulta una propuesta de valor diferencial.
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Universidad Abierta Interamericana

SOCIEDAD ARGENTINA
DE MARKETING FARMACEUTICO

Diseno curricular:

« Introduccién a la industria farmacéutica — Estructura de un laboratorio.
« Sistema de salud argentino — Marco regulatorio — Market access — Compliance.
« Investigacion clinica — Farmacoeconomia.

« Tipos de productos: OTC — RX — DEVICES — Parafarmacéuticos.

« Mercados especiales — Alto costo — Bioldgicos — Biosimilares.

« Enfermedades Raras - Terapias Génicas.

- Patient centricity - Asociaciones de pacientes.

« Marketing farmacéutico. Business plan.

« Entorno digital — Omnicanalidad.

« Promocion: estrategias y tacticas — Regulacion.

+ Desarrollo de comunicaciones y materiales promocionales.

« Desarrollo de planes de lideres de opinidn.

- Organizacion de lanzamientos de productos.

Metodologia:

« Presentaciones con la informacién necesaria para el dictado de clases virtuales con apoyo docente para intercambio de consultas que
surjan a posteriori de cada clase, a través de grupos de WhatsApp.

+ Discusion de dudas online.

Se promoverd el aprendizaje con cuestionarios para evidenciar los logros del aprendizaje.

Evaluacion formativa:

Trabajo Final: Disefio de una campafia promocional para la audiencia médica o Desarrollo de un Plan Médico Estratégico.

Calendario de encuentros:

16-may, 23-may, 30-may, 6-jun, 13-jun, 27-jun, 4-jul, 11-jul, 18-jul, 25-jul, 1-ago, 8-ago, 15-ago, 22-ago, 29-aqo.

A cargo de:

Profesionales de la Industria Farmacéutica.

Contacto:

@ capacitaciones@samf.com.ar
Envianos un mensaje en WhatsApp:

Q +5492323 60-6711

Extension
Universitaria




